
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

DIRECCIÓN DE 

TURISMO 



SECRETARÍA DE PLANEACIÓN FRESNILLO 2024-2027.
PROGRAMA OPERATIVO ANUAL 2025

PRESUPUESTO 2025
FPOA-2025

UNIDAD ADMINISTRATIVA RESPONSABLE: NOMBRE DEL PROGRAMA PRESUPUESTARIO: TIPO DE PROGRAMA PRESUPUESTARIO CLASIFICACIÓN PROGRAMÁTICA:

DIRECCIÓN DE TURISMO ADMINISTRACIÓN
PRIORITARIO INSTITUCIONAL

E      DESEMPEÑO DE FUNCIONES > PRESTACIÓN DE SERVICIOS PÚBLICOS
(x) (      )

EJE: NÚMERO DE PROGRAMA PRESUPUESTARIO: INVERSIÓN

2. FRESNILLO PRÓSPERO 1 -$ 1,453,000.00-                                                     
METAS GENERAL DEL PROYECTO:

OBJETIVO DE GOBIERNO FINALIDAD: TRANSVER
SALIDAD EQUIDAD DE GÉNERO DERECHOS HUMANOS NIÑAS, NIÑOS Y 

ADOLESCENTES
Promover el desarrollo integral de Fresnillo mediante la implementación de políticas públicas que impulsen la prosperidad social, fortalezcan el crecimiento económico 

inclusivo y sostenible, y fomenten un desarrollo agropecuario innovador, asegurando la participación activa de la ciudadanía y el uso eficiente de los recursos para disminuir la 
pobreza, cerrar la brecha de desigualdad social y contribuir a la equidad entre la población.

DESARROLLO ECONÓMICO

LÍNEAS DE 
ACCIÓN 7

LÍNEA ESTRATÉGICA FUNCIÓN:

2.8. Fresnillenses radicados en el exterior
2.15. Turismo y cultura TURISMO

ACTIVIDAD
ES 

ESPECÍFIC
AS

31

ESTRATÉGIAS SUBFUNCIÓN: BENEFICIARIOS:

2.8.1. Buscar la cooperación institucional
2.15.1. Atractivos turísticos locales

12.15.2. Vinculación con empresarios turísticos
TURISMO

MUJ
ERE
S: 

122,765

HOM
BRE
S:

117,767

TOT
AL: 240,532

LÍNEA DE ACCIÓN 
ALINEACIÓN PMD

INDICADOR META
PONDERACIÓN

UNIDAD RESPONSABLE 
(DEPENDENCIA/DIRECCI

ÓN)

PROYECCIÓN DE ACTIVIDADES PROYECCIÓN FINANCIERA

AVANCE DE 
METAS

NO. NOMBRE DE LA 
ACTIVIDAD

DESCRIPCIÓN DE 
ACTIVIDADES 
ESPECÍFICAS

META TOTAL
PONDERACIÓN RESULTADOS

M E T A M E N S U A L E S INVERSIÓN INVERSIÓN 
TOTAL FF COG

NOMBRE FÓRMULA UNIDAD DE 
MEDIDA CANTIDAD UNIDAD DE 

MEDIDA CANTIDAD ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC T.METAS FED EST MUN

2.8.1.1. Promover al 
municipio como un destino 
turístico y cultural atractivo 

y competitivo a nivel 
regional y nacional

Porcentaje de 
actividades de 

promoción 
implementadas                 

(Porcentaje 
de actividades 
de promoción 
implementada
s/Actividades 
de promoción 
proyectadas)

*100

Actividades de 
promoción 11 15% DIRECCIÓN DE 

TURISMO 1 Actividades de promoción 
turística 

Creación de artículos 
promocionales como: 

postales, imanes, 
playeras, cachuchas, 
llaveros, termos, etc.

Dotación de 
materiales 6 9%

PROG 0 0 2 0 0 0 2 0 0 2 0 0 6

-$ 5,000.00-    -$ 5,000.00-        RM 2711 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Implementación de 
estrategias para la 

promoción de eventos 
turísticos del municipio

Eventos 11 9%

PROG 0 0 0 1 0 1 5 1 0 2 1 0 11

-$ -  -                 - - 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Rediseño de paneles del 
Fresibus para mantener su 
atractivo visual y mejorar 

su promoción
Paneles 1 9%

PROG 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1

-$ -  -                 - - 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Mantenimiento al 
Fresnibus Mantenimiento 1 9%

PROG 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 1 3
-$ 10,000.00-  -$ 10,000.00-      RM 3551 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Recorridos turísticos en el 
Fresnibus Recorridos 144 9%

PROG 12 12 12 12 12 12 12 12 12 12 12 12 138
-$ -  -                 - - 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Programa Cine al aire libre Actividad 30 9%
PROG 0 4 4 4 4 4 4 0 0 4 2 0 30

-$ -  -                 - - 0%
REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Mirador Panorámico de la 
ciudad de Fresnillo Proyecto 1 9%

PROG 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1
-$ -  -                 - - 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0



2.8.1.1. Promover al 
municipio como un destino 
turístico y cultural atractivo 

y competitivo a nivel 
regional y nacional

Porcentaje de 
actividades de 

promoción 
implementadas                 

(Porcentaje 
de actividades 
de promoción 
implementada
s/Actividades 
de promoción 
proyectadas)

*100

Actividades de 
promoción 11 15% DIRECCIÓN DE 

TURISMO 1 Actividades de promoción 
turística 

Teatro al Aire Libre Proyecto 3 9%
PROG 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 3

-$ -  -                 - - 0%
REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Proyecto de videomapping 
en el centro de Fresnillo Proyecto 3 9%

PROG 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 3
-$ -  -                 - - 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Actividades para fomentar 
el turismo alternativo en 

Fresnillo y sus 
comunidades

Proyecto 3 9%
PROG 0 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 0 3

$582,000.00 -$ 582,000.00-    RM 3821 0%
REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Callejoneadas por el 
centro histórico de 

Fresnillo
Actividad 16 9%

PROG 0 1 0 1 0 0 2 2 0 1 1 2 10
-$ -  -                 - - 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

2.15.1.1. Posicionar a 
Fresnillo como destino 
turístico a través de una 
estrategia eficiente de 

comunicación

Porcentaje de 
estrategias de 

posicionamiento 
de la marca 

turística

(Número de 
estrategias 

realizadas/Nú
mero total de 
estrategias 

programadas)
*100

Estrategias 7 15% DIRECCIÓN DE 
TURISMO 1 Acciones de 

posicionamiento turístico 

Acciones de 
posicionamiento de marca 

Turística Fresnillo Actividad 130 14%

PROG 0 6 20 15 15 8 16 4 15 13 15 3 130

-$ 25,000.00-  -$ 25,000.00-      RM 3821 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Promoción del destino a 
través de la creación de 
campañas de publicidad 

en medios digitales 
(páginas web, redes 

sociales, etc.)

Actividad 4 14%

PROG 0 0 1 0 1 0 1 0 0 1 1 0 5

-$ 60,000.00-  -$ 60,000.00-      RM 3821 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Creación de página web 
con fines turísticos y 

aplicación para 
dispositivos móviles

Proyecto 2 14%

PROG 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 2

-$ 45,000.00-  -$ 45,000.00-      RM 3821 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Captura y realización de 
videos y cápsulas que 

contribuyan a la promoción 
turística del destino

Proyecto 25 14%

PROG 0 2 3 2 2 2 3 2 2 2 3 2 25

$65,000.00 -$ 65,000.00-      RM 3821 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Captura de material 
fotográfico nuevo de 

Fresnillo y sus alrededores 
para uso promocional en 

medios digitales e 
impresos de

Proyecto 12 14%

PROG 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 12

$45,000.00 -$ 45,000.00-      RM 3821 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Creación de mapas, 
folletos, directorios y 

demás materiales para 
comunicar los atractivos, 

actividades y oferta 
turística del municipio

Proyecto 12 14%

PROG 0 0 6 0 0 0 0 0 6 0 0 0 12

$30,000.00 -$ 30,000.00-      RM 3821 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Rediseño de los módulos 
de información turística 

para mejorar su promoción 
y comunicación con el 

público
Actividad 1 14%

PROG 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1

-$ 20,000.00-  -$ 20,000.00-      RM 3821 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0



2.15.1.2. Promocionar 
sitios emblemáticos e 

históricos del municipio 
como un destino turístico 

atractivo

Porcentaje de 
promoción a 

sitios 
emblemáticos e 

históricos del 
municipio.

Porcentaje de 
acciones de 
promoción 

implementada
s 

Acciones 20 15% DIRECCIÓN DE 
TURISMO 1 Promoción del patrimonio 

histórico del municipio

Acciones de promoción 
turística de Plateros y 

Monumental Santo Niño 
de Atocha

Actividad 4 25%

PROG 0 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 1 4

-$ 15,000.00-  -$ 15,000.00-      RM 3821 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Actividades para mejorar 
la imagen turística de 

Plateros
Actividad 4 25%

PROG 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 4

-$ 30,000.00-  -$ 30,000.00-      RM 3821 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Proyecto de señalética 
turística en sitios históricos 

del municipio
Proyecto 1 25%

PROG 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1

-$ 75,000.00-  -$ 75,000.00-      RM 3821 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Creación de actividades 
para promover el turismo y 
el cuidado del patrimonio 

en el público infantil
Actividad 20 25%

PROG 0 0 0 4 4 0 4 0 4 0 4 0 20

-$ 18,000.00-  -$ 18,000.00-      RM 3821 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

2.15.1.3. Promocionar el 
turismo en foros, 

encuentros y congresos 
dentro y fuera del estado

Porcentaje de 
participación en 

actividades 
turísticas dentro 

y fuera del 
estado.                

(Número de 
participación 

en 
congresos/Nú
mero total de 
congresos 
planificados)

*100                

Congresos 3 15% DIRECCIÓN DE 
TURISMO 1 Participación en 

Congresos 

Participación en de 
Festivales, congresos y 

convenciones que 
promuevan el turismo 

municipal

Eventos 3 20%

PROG 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 3

-$ 80,000.00-  -$ 80,000.00-      RM 3821 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

2.15.2.1. Conformar el 
Consejo turístico municipal 

integrando empresarios 
turísticos, artistas, líderes 
de opinión y universidades

Porcentaje de 
avance en la 

conformación del 
Consejo 
Turístico 
Municipal.

(Número de 
consejos 

completados/
Número total 
de consejos 
planificados)

*100

Consejo 1 15% DIRECCIÓN DE 
TURISMO 1 Consejo Proturismo 

Fresnillense

Creación de Consejo 
Proturismo para resolver 
necesidades turísticas del 

destino
Consejo 1 20%

PROG 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1

-$ -  -                 - - 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Realizar reuniones del 
Consejo Proturismo Actividad 12 20%

PROG 0 0 0 1 1 1 1 1 1 1 1 1 9

-$ 10,000.00-  -$ 10,000.00-      RM 3821 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

2.15.2.2. Fomentar la 
capacitación en materia de 

prestación de servicios 
turísticos y fortalecimiento 

de capacidades 
competitivas

Porcentaje de 
capacitaciones 
realizadas en 

materia de 
servicios 
turísticos

(Número de 
capacitacione

s 
realizadas/Nú
mero total de 
capacitacione

s 
programadas)

*100

Capacitaciones 4 15% DIRECCIÓN DE 
TURISMO 1 Capacitaciones para el 

fortalecimiento turístico 

Capacitaciones y 
certificaciones para el 

sector turístico con 
expertos en el rubro

Actividad 3 20%

PROG 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 1 3

-$ 50,000.00-  -$ 50,000.00-      RM 3821 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Capacitación a personal y 
mantenimiento del módulo 

de información turística
Actividad 1 20%

PROG 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1
-$ 15,000.00-  -$ 15,000.00-      RM 3341 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

2.15.2.3. Buscar la 
creación de alianzas 

estratégicas en materia 
turística con otros estados 

y municipios

Porcentaje de la 
creación de 

alianzas 
estratégicas en 
materia turística 

con otros 
estados y 
municipios.

(Numero de 
alianzas 

realizadas/Nú
mero total de 

alianzas 
programadas)

*100

Alianzas 3 10% DIRECCIÓN DE 
TURISMO 1 Alianzas estratégicas de 

promoción turística 

Reuniones con otras áreas 
turísticas de municipios y 

estados 
Reuniones 3 25%

PROG 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 3
-$ 35,000.00-  -$ 35,000.00-      RM 3343 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Generar acuerdos de 
alianza turística Acuerdos 3 25%

PROG 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 3
-$ -  -                 - - 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Firma de convenios de 
colaboración Convenios 3 25%

PROG 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 3
-$ 35,000.00-      RM 3821 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Seguimiento a convenios 
firmados Seguimientos 3 25%

PROG 0 0 0 1 1 1 0 0 0 0 0 0 3
-$ -  -                 - - 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

REQUERIMIENTOS OPERATIVOS CONCEPTOS

*PARA LLENARSE A PARTIR DE 2025 MATERIAL IMPRESO E 
INFORMACIÓN DIGITAL DOTACIÓN 3

PROG 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 3
-$ -  --$ -  - $20,000.00 -$ 20,000.00-      RM 2151 0%



MATERIAL IMPRESO E 
INFORMACIÓN DIGITAL DOTACIÓN 3

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
-$ -  --$ -  - $20,000.00 -$ 20,000.00-      RM 2151 0%

MATERIAL DE LIMPIEZA DOTACIÓN 6
PROG 1 0 1 0 1 0 1 0 1 0 1 0 6

-$ -  --$ -  - $5,000.00 -$ 5,000.00-        RM 2161 0%
REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

  GASOLINA LITROS 1,080
PROG 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 1080

-$ -  --$ -  - $27,000.00 -$ 27,000.00-      RM 2611 0%
REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

DIFUSIÓN POR RADIO, 
TELEVISIÓN Y OTROS 

MEDIOS DE MENSAJES 
COMERCIALES PARA 

PROMOVER LA VENTA 
DE BIENES O 
SERVICIOS

DIFUSIÓN 4

PROG 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 4

-$ -  --$ -  - $15,000.00 -$ 15,000.00-      RM 3621 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

SERVICIOS DE 
CREATIVIDAD, 

PREPRODUCCIÓN Y 
PRODUCCIÓN DE 

PUBLICIDAD, EXCEPTO 
INTERNET

PUBLICIDAD 4

PROG 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 4

-$ -  --$ -  - $15,000.00 -$ 15,000.00-      RM 3631 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

CÁMARAS 
FOTOGRÁFICAS Y DE 

VIDEO
DOTACIÓN 1

PROG 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
-$ -  --$ -  - $66,000.00 -$ 66,000.00-      RM 5231 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

SOFTWARE COMPRA 1
PROG 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1

-$ -  --$ -  - $20,000.00 -$ 20,000.00-      RM 5911 0%
REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

DERECHOS COMPRA 1
PROG 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1

-$ -  --$ -  - $10,000.00 -$ 10,000.00-      RM 5941 0%
REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

SERVICIO DE ACCESO A 
INTERNET

CONTRATACI
ÓN 1

PROG 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
-$ -  --$ -  - $10,000.00 -$ 10,000.00-      RM 3171 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
INFORMACIÓN EN 
MEDIOS MASIVOS 
DERIVADA DE LA 
OPERACIÓN Y 

ADMINISTRACIÓN DE 
LAS DEPENDENCIAS Y 

ENTIDADES

DIFUSIÓN 4

PROG 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 4

-$ -  --$ -  - $15,000.00 -$ 15,000.00-      RM 3611 0%

REAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0


